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Lead Generation je velmi aktudlni téma a nyni se o ném rozepiSeme v nasem blogu. Mate svou firmu
a premyslite, jak ziskat nové zdkazniky? Cilem Lead Generation je dostat se do podvédomi potencidlnich
zakaznikl pomoci Facebooku a jeho reklamnich kampani. S nasim podrobnym privodcem zvladnete sestavit
facebookovou reklamu tak, aby byla tdernd a méla opravdovy Uspéch mezi vasi konkurenci.

Spolecné zjistime, jak povznést reklamni kampané na dalsi uroven. A nastavime vyssi proces generovani
potencialnich zakaznikd.
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1. kapitola

Co je Lead Generation a jak funguje?

Lead Generation v marketingovém svété znamena cileni na zdkazniky. Je jedno, jestli nabizite produkty
&i sluzby. Uderné pfipravenou reklamou nabidnéte své produkty ¢&i sluzby presné tém zdkaznikiim, které
potrebujete oslovit.

Lead Generation se vyuziva k cileni zajm( spotrebitell — a diky tomu mUzete velmi efektivné a hlavné levné
na tyto spotrebitele cilit. Je jedno, jestli podnikate v B2B nebo B2C byznysu. Zde pro vds mame 2 hlavni
ddvody, pro¢ je praveé pro vas Lead Generation tak dulezity:

Za malo penéz hodné muziky

Na Facebooku se pohybuje celd rada vasich potencidlnich zakaznikd. Proc¢ je neoslovit idernou reklamou,
ktera vas nebude témér nic stat? Dllezité je védét, jak na to. Nemusite hned investovat do drahé reklamy
a utracet zbyteéné za nechténé prokliky. Pokud ziskate nového fanouska na svych facebookovych strankach,
zkuste s nim navazat vztah. Podobné, jako to délate s novymi prateli vy. Poznejte, o co ma zakaznik zajem,
jaké produkty ho konkrétné zajimaji a na co nejéastéji reaguje pod vasimi prispévky. Své klienty poznavejte
postupné. Pak jim sestavte reklamu, na kterou budou chtit kliknout. Poté uz stadi olekavat, ze se brzy stanou
vasimi vérnymi zakazniky.

Komunikace se zdkazniky na Facebooku je také skvélym zplsobem, jak s nimi vybudovat pevny
a dlouhodoby vztah. Bavte své fanousky pravidelnymi pfispévky na svém facebookovém uctu, naucte
se s nimi komunikovat prostfednictvim vtipnych komentard a nezapomenite pravidelné pfispivat do svého
blogu. Tohle véechno vdm pom(ze udrzet si své sledujici v ,aktivnim rezimu“. Nebude dlouho trvat a vasi
sledujici se stanou vasimi zakazniky!

Budujte si u zdkaznikd povédomi o vasi znaéce

Zkuste se vcitit do role svych zdkaznik(. Na internetu je prece tolik firem a Zivnostnikd, ktefi nabizeji
ty stejné sluzby jako vy. Pro¢ by si vasi zakaznici méli néco objednat pravé u vas? Pro né jste aktualné
neznama znacka, ktera se zobrazi jako reklama, jez propaguje své produkty ¢i sluzby.

Nejdrive se dostante zakaznikim do povédomi. Zatim jste nezndama firma, kterd nemusi vzbuzovat
pozornost — a uz vibec ne dlveéryhodnost. Musite se svymi potencidlnimi zakazniky nejdrive zacit budovat
~vztah“. Jediné tak se stanete divéryhodnou firmou. Tou, kterd se svym zakaznikiim neustdle pfipomina,
poskytuje jim cenné informace zdarma a investuje ¢as do komunikace.

.Ti, ktefi nds na Facebooku sleduji pravidelné, sdili s ndmi pfispévky, aktivné se zapojuji do diskuze
a odebiraji nase novinky, napfiklad odebiranim prostfednictvim naseho bloku nebo e-mailem, jsou nasimi
dlouholetymi zdkazniky, (CLTV) na rozdil od neznamych zakaznik."
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Zde uvadime ptiklad na jednom z nasich zakaznika.

Z dat muzete vydist, éeho muizZete s Lead Generation dosahnout:

Vysledky Dosah Zobrazeni

29 42 327 171 446

- g 0 468 3140

- ne 12228 35344

- 48 = 57120 238191
Vysledky Dosah Zobrazeni

32 2 644 5058

13 1432 2 656

) _ 2 1463 2749

_ 26 2414 4978
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2. kapitola

Nejlepsi zpusob, jak pouzit tuto priruc¢ku a vyuzit
ji v praxi

Kdyz jsme sestavovali tuto pfirucku, snazili jsme se, aby byla srozumitelnd i pro zadinajici inzerenty
na Facebooku a hlavné dobre pouzitelnd v praxi. Provedeme vas v ni krok za krokem pomoci kazdého
nastroje tak, aby byla co nejefektivnéjsi. Také jsme pro vas sestavili kontrolni seznam ke stazeni, se kterym
mUzete pracovat pfi sledovani vasich analyz. PomUze vam orientovat se v rdznych zkratkach a naudi vas
spravné definovat kampan pro generovani potencidlnich zakaznika.

Po precteni nasi priruc¢ky doporuéujeme chvili pfemyslet, jak idedIné uchopit vas marketing. Az budete
pripraveni, otevrete nas kontrolni seznam a za¢néte aktivné pracovat na svych novych reklamnich
kampanich. Neusilujte o dokonalost. Mizete se zadit zlepSovat postupné a v pribéhu doladovat kazdy krok
den po dni. Nejdfive je vSak nutné ziskat potfebné znalosti. S nasim priivodcem muzete mit uz do tydne svuij
nastroj pro generovani potencialnich zakaznik({ nastaveny od A do Z.

Clicks Performance
R 10.500 8.500

ANNNNNN

www.seoconsult.cz



https://www.seoconsult.cz/
https://www.seoconsult.cz/

SEOCONSULT Podrobny privodce reklamami na Facebooku

\drguo/m marketing

3. kapitola

Najdéte svuj Lead Magnet

Pojem Lead Magnet je nedilnou soucasti Lead Generation marketingu a e-mail marketingu. Je to hodnota,
kterou zakaznikovi poskytujeme vyménou za jeho kontakt. Proc je pro vas Lead Magnet tak dilezity? Protoze
spousta navstévnikl vaseho webu pfi prokliku na reklamu na Facebooku jesté neni pfipravena k objednavce.

Nabidnete-li jim vhodny Lead Magnet, ziskate klicovy zdroj, se kterym mUzete se zdkazniky dale
komunikovat. Napfiklad jim budete moci posilat automatizované e-maily s novinkami, vyhodnymi akcemi,
vyhernimi losy aj.

Co vsechno mize byt obsahem Lead Magnetu?
e Navody

Vzdélavaci materidly
Studie

Slevové kupony

Bezplatna konzultace

v/ o7

Lead Magnet m(ze byt cokoliv, co je mozné snadno odeslat elektronicky a co je mezi lidmi vasi cilové
skupiny zadané. Vasim ukolem je vybrat presné to, co dokaze vase uzivatele zaujmout a presvédci
je k registraci do e-mailového seznamu.

Tipy na Lead Magnety pro vase zakazniky
Elektronické knihy:

Mnoho lidi chce ziskat dalezité informace, které jim usnadni zivot ¢&i vydélaji penize. Sepiste kratky e-book
zahrnujici ndvod, jak dosahnout dspéchu. Pokud prodavate napriklad stavebni material, postup na stavbu
pergoly bude skvélym darkem pro lidi, ktefi si chtéji zprijemnit letni posezeni na své zahradé. Na podzim
pak pro své zakazniky pfipravte navod, jak spravné zapojit krbova kamna a jaké zatepleni jim nejvice usetri
vydaje za vytapéni.

E-booky doporucujeme stylizovat do kratkych odstavcd, které jsou dopinény o grafiku. Ta nahradi mnohdy
mnozstvi textu a jesté je pro vade zakazniky zabavna.

Clanky:

Mnohdy neni nutné psat celé knihy na jedno téma. Nabidnéte uZivateldm moZnost stazeni PDF dokument(
pro verze vasich nejlepéich &ldnkl. Mize se jednat o ndvody, rady a tipy, ddlezité informace. Vechny tyto
podklady ke stazeni budou vasi zdkaznici milovat.

Bezplatné nastroje:

Doporucte svym uzivatellim ovérené bezplatné nastroje. At uz se rozhodnete pro on-line nastroje nebo
nastroje ke stazeni, vzdy budou tyto Lead Magnety hodnoceny mezi vasimi uzivateli jako prijemny bonus navic,
ktery jim poskytujete zdarma. Velky dspéch mél u nasich uZivatel napriklad nastroj Facebook Ads Compass.
Déle se nam osvéddil HubSpot — bezplatny srovnavac¢ marketingu ¢i Neil Patel — analyzator webovych stranek.

www.seoconsult.cz u
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Slevy:
Slevy jsou bezkonkurenéné nejsilnéjsim magnetem. Kazdy z nas rad usetti. Nabidnéte proto svym

uzivatelm za bezplatnou registraci do newsletteru ¢asoveé omezeny slevovy kupon. Stale nerozhodnuté
zakazniky pomérné jednoduchym zplsobem priméjete k nakupu.

Vyherni ceny:

Lidé miluji soutéZe s cenami. Sestavte pro své uzivatele zabavnou hru s atraktivnimi vyhrami. Do vyhry
zaradte takové darky, které Uzce souvisi s vasim oborem. Nezapomerite také pfribalit do vyherniho bali¢ku
vase propagacni materidly ve formé propisek a jinych praktickych darkd s vasim logem, které vas budou
neustale pfipominat.

Videa:

Videa patfi vSeobecné k velmi levnym a oblibenym propagacnim materidldm. Uzivateldm poskytnete
v kratkém &ase veskeré potrebné informace. Pomoci ndzorné vizualizace vasi uzivatelé rychleji pochopi
jednotlivé navody, rady a tipy. Nemusite nutné hledat kameramana nebo moderatora. Staci, kdyz vase videa
budou zabavna, uderna, dobfe srozumitelna. Vasi uzivatelé si je zamiluji!

Kvizy a prizkumy:

Tento druh Lead Magnetu je tak trochu sporny. Vyzkouseli jsme prlzkum v praxi na nasem testu reklam
na Facebooku. Musime Fict, Ze to nebyl jeden z nasich nejvétsich Uspéchu. Naptiklad u prizkumu je vnimana
hodnota pomérné dost nizka. Kvizy uz mély vyssi procento Uspésnosti. Z praxe doporucujeme pouzit tipovaci

vvs

kvizy. Ty maji nejvyssi procento Uspésnosti.

E-mailové kurzy:
E-mailové kurzy umozniuji castnikdim naudit se novou dovednost, kterd souvisi s vasim produktem. Jestlize

se napfiklad zabyvate investicemi do kryptomén, potencidlni zdkaznici viele uvitaji, jak se co nejrychleji
vyznat v penézence. Také oceni tipy, do jakych krypto investovat.

VsSeobecné vnimame e-mailové kurzy jako skvély format pro prepracovani jiz vasich zhotovenych
materidl(. Mate pripraveny e-book nebo uzite¢ny prispévek? Rozdélte ho na nékolik ¢asti a nabidnéte jej jako
tydenni kurz na toto téma. Je to skvély zplsob, jak propagovat jiz ovéfené materidly a navic mizete na konec
textu vzdy zvolit ddernou reklamu pro nakup vasich produktd a sluzeb.

Parametry spravné zvoleného Lead Magnetu:
o oslovi specifikovanou skupinu uzivateld,

o uzivatellm nabidne uzite¢né rady, tipy a triky,

rv s ’

e Zvysli miru konverze.

Lead Magnetem muze byt prakticky cokoli, co Ize snadno odeslat elektronicky a co je mezi lidmi z vasi
cilové skupiny zadané. Vasim ukolem je vybrat ten spravny typ odmény, ktera vase potencialni zakazniky
zaujme a presveddi k registraci do e-mailového seznamu.

Vv

Prvni bod je u Lead Magnetu nejdalezitéjsi. Cileni na konkrétni uzivatele je klicem k Uspéchu.
Cim konkrétndji pti sestaveni svych propagaénich materidl(i budete, tim bude lep$i vysledek vasi

vV ’

facebookové reklamy, a tim padem budete mit vy3si miru konverzi na svych vstupnich strankach.

www.seoconsult.cz
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Vytvorte atraktivni vstupni stranku

Vstupni stranka hraje klicovou roli pfi rozhodovani uzivatele, zda si vas obsah precte, & nikoli. Pamatujte,
ze jde o prvni stranku, kterou navstivi. Musi byt proto navrzena tak, aby odpovidala presné vasi cilové
skupiné lidi. Méla by k tomu byt pfizplsobena grafika i jednoducha cesta vedouci ke konverzi. Zde mame
na mysli prostor, kde budou vasi uzivatelé moci vyplnit své udaje, stahnout soubory a hledat uzite¢né rady
a tipy.

Jak sestavit intuitivni vstupni stranku?
Zde je vybér skvélych nastroju, které mlizete pouzit
pro své vstupni stranky:

Leadpages
Cena: 37-39 USD bez zkusebniho provozu

Leadpages je nastroj, se kterym jednoduse sestavite svou vstupni stranku.
Sestaveny je pro generovani a zlep$ovani miry konverze. V cené nechybfi -
samozriejmé ani designové Sablony. Stadi vybrat tu, kterd se nejlépe hodi
pro vas typ nabizenych produktd.

Mezi pokrodilé funkce patfi integrace s GoToWebinar for Webinar, registraéni formulare a vyskakovaci
formulare pro generovani potencialnich zakaznik(l, které mlzete implementovat na kteroukoliv stranku
vaseho webu. Mlzete také pouzit jejich vstupni stranky na facebookové stranky. Nevyhodou tohoto nastroje
je, ze za zakladni cenu nemUzete pouzit vétsinu pokrodilych funkci.

Unbounce
Cena: 49-199 USD - 30denni bezplatna zkusebni verze

Unbounce patfi mezi nejstarsi nastroje pro vyvoj vstupnich stranek. Jedna se o jeden
z nejprofesionalnéjsich a nejdivéryhodnéjsich nastrojd na trhu. Obsahuje pokrodilé funkce A/B testovani,
nabizi velky vybér $ablon a umi synchronizovat vase dilezitd data. Za pomérné slusnou cenu nabizi velmi
pokrodilé funkce, které mohou pouzivat i profesionalni marketingové agentury.

Instapage
Cena: 29-179 USD - bezplatna zkusebni verze

Instapage nabizi vice nez 70 Sablon a pracuje s dvaceti marketingovymi programy pro generovani
a odesilani automatickych maill registrovanym uzivateldm k odebirani newsletteru.

Intuitivné navrzeny editor vstupni stranky vypada jednoduse. Navic mGzete na svych vstupnich strankach
provadét testy, které urdi, jaké pfistani na strance bude fungovat nejlépe. Instapage je jedno z nejlevnéjsich
reseni, ackoliv zakladni verze podporuje pouze prvnich 5 000 registrovanych uzivatell na vasem webu.

Je to idedIni nastroj pro zacinajici stranky.

www.seoconsult.cz a
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OptimizePress

Cena: zadind na 97 USD

vev/

Nastroj OptimizePress patfi mezi nejunikatnéjsi pomocniky ve své radé. Je to ve skute¢nosti plugin
WordPress + $ablony. Za pofizeni tohoto pluginu zaplatite sice jednordzovy poplatek, ale uz nemate dalsi
mésic¢ni naklady. Je nutné také spravné nastavit hosting s WordPressem atd.

OptimizePress je skvély ndstroj pro ty, ktefi nabizeji digitdlni zboZi. Podporuje vyvoj ¢lenského webu
s chranénym obsahem a umoznuje pfijimat platby na svych vstupnich strankdach. Doporuéujeme jej fitness
trenérdim apod.

HubSpot
Cena: 200-2400 USD - 30denni bezplatna zkusebni verze

HubSpot je nastroj, ktery nabizi vic nez jen tvorbu vstupnich stranek a umisténi marketingové
automatizace. Tohle je nastroj, ktery vyuzijete k dalSimu zdokonaleni vaseho webu. K dispozici je 30denn{
bezplatna verze, kterou uréité doporuc¢ujeme vyzkouset.

Pri pouziti HubSpotu nebudete potfebovat zadné dalsi nastroje. Mlzete vytvaret a testovat A/B vstupni
stranky, vytvaret e-mailové pracovni postupy pro péci o zakazniky nebo odesilat marketingové e-maily
do vaseho seznamu registrovanych uzivatel(. Pokud chcete, aby vas web skutec¢né vydélaval, HubSpot
jednoznaéné doporucujeme.

VySe uvedené nastroje jsou osvédcené a doporucujeme je vsem, ktefi chtéji, aby vstupni stranky opravdu
fungovaly. Nékteré ndstroje maji vyssi cenu, ale ta souvisi s dal$imi sluzbami, které pozvednou vas web
na lepsi Uroven.

Pri vybéru idedlniho ndastroje pro tvorbu vasi vstupni stranky je tfeba zvazit to, zda bude komunikovat
s vasim softwarem pro e-mailovy marketing, nebo zda si posStu vyfidi sam. Také zvazte kvalitu nabizenych
Sablon a dal$i nabizené nastroje, které pomohou ke zlepseni strategie vaseho byznysu.

Jednoduge redeno to znamena, ze vas Uspéch i nelspéch bude urlen kvalitou vaseho Lead Magnetu
a vasi schopnosti privést na vstupni stranku potencialni zakazniky.

Tipy pro skvélou vstupni stranku

Nejdfive ze vSeho je tfeba ujasnit si, co od své vstupni stranky ocekdvate. Chcete, aby si zdkaznik koupil
vase produkty? M3 si prohlédnout katalog? Potrebujete, aby vyplnil kontaktni formuldr? Vstupni stranka
by méla navadét pouze na jeden cil. Snazit se vnutit navstévnikovi vice moznosti jen snizuje Gc¢innost celé
akce, potazmo dulezitych konverzi.

ARV

Pokud uz za sebou mate hodiny prace pro vytvoreni vstupni stranky a nyni premyslite, jak s ni dosahnete
co nejvyssi miry konverze, mate tu pro vas uziteéné tipy, jak snadno a efektivné zvysit miru konverze vstupni
stranky.

Stanoveni cile

Cilem vasi vstupni stranky by méli byt potencidlni zdkaznici a sbér jejich dat. Odstrante vse, co neni
zameéreno na tento cil. To znamen3, Ze zadna navigace na webu, zadné externi odkazy. Vstupni stranka musi
byt ¢ista, uderna a jednoducha.

www.seoconsult.cz !
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Vlozte formulare

Pomoci spravné zvolenych dotaz( se mlzete svych uzivatel( dotdzat na ddlezité informace, které
pozdéji dale zhodnotite. Zakladni pravidlo zni, ¢im méné se ptate, tim vyssi je pravdépodobnost, ze vasi
uzivatelé kontaktni formular vyplIni (do kontaktniho formuldre vam staci vyplnit jméno a e-mailovou adresu).

v

Automaticky se vam zvysi konverze na vstupni strance, a tim méné budou stat vase reklamy na Facebooku.

Pouzijte prazdné misto k zaméreni pozornosti

Nechte na své vstupni strance prazdné misto. Mozna to zni trochu zvlastné, ale ,prdzdnota“ na sebe umf
skvéle strhnout pozornost. V této oblasti pak vlozte vyzvu k akci (formuld¥, stazeni souboru, cenik sluzeb
apod.).

Umistéte formular v horni ¢asti stranky

Veédéli jste, ze uzivateli, ktery vstoupi na vasi vstupni stranku, stac¢i pouze nékolik vtefin k tomu, aby védél,
zda si vas web projde, ¢&i nikoliv? Upravte svou vstupni stranku tak, aby odkazovala na dilezité informace.

Prostor pro konverzi vzdy umistujte do horni ¢asti stranky. Ve spodni ¢asti uz pak jen odkazujte na vase dalsi
vyhody, které mohou uzivatele také zajimat.

Zviditelnéni a kontrast

Spravneé zvolena grafika podpofi provedeni konverze. Navrhnéte formular v atraktivnich barvach,
nezapomefite spravné zvyraznit moznost stazeni souboru, zviditelnéte vase slevové akce.

Vyuzijte silu barev, které budou na vasi vstupni strance pfitahovat pozornost. Modry box vytvori ostry
kontrast od zbytku stranky a upouta na sebe pozornost. Tlacitko pro provedeni konverze v zafivé ¢ervené
barvé bude také skvéle kontrastovat oproti zbytku stranky. Pamatujte, ze vizudlni kontrast je pro provedenf{
konverze nesmirné dllezity.

Vytvorte cesty

Nakonec byste na své vstupni strance méli vytvorit cesty, které nasméruji pozornost vasich navstévnikd
presné tam, kam potrebujete. Mlzete pouzit hned nékolik zplsobl najednou, napriklad vméstnejte
do designu Sipky ukazujici na vas formular, nebojte se odlisnych vyraznych barev, pouzijte obrazky, které
pfimo nasméruji uzivatele k provedeni konverze.

www.seoconsult.cz
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Privedte zakazniky na svou vstupni stranku

Uz znate své nejlepsi Lead Magnety, mate pfipravenou vstupni stranku. Co chybi k tomu, abyste si pfivedli
na své stranky nové navstévniky?

Vstupni stranka je to prvni, co lidé vidi. Musi nadchnout, byt dobfe zapamatovatelna a predevsim
prehledna. Tak, aby dovedla navstévniky ke konverzi.

Proto je dobré na vstupni stranku pouzit:

o dobre zapamatovatelnou grafiku, ktera se kazdému okamzité vryje do paméti; &
o kvalitni texty, které predstavi vase nabizené produkty;

-
e vyrazny banner, ktery pfiméje navstévnika k provedeni konverze;

S

e propojeni vasi vstupni stranky s vasim facebookovym profilem.

Reklama na Facebooku vs. generovani potencialnich
zakazniku

Drive, nez zanete Uspésné inzerovat na Facebooku, naucte se dobre sestavovat své reklamni kampané.

Abyste méli naprostou jistotu v tom, ze inzerujete spravné, sledujte, kolik jste z reklamy ziskali
potencialnich zakaznikd. K tomu vam poslouzi mira konverze. Jak tyto Udaje ziskate? Stadi vlozit &itac
konverzi na vagi strdnku s podékovanim, ktery uZivatelé uvidi po vypInéni formuldte. Upravu provedete
ve Facebook Ads Manageru, kde staci kopirovat kod do HTML stranky.

Vytvorte atraktivni design reklam na Facebooku

Chcete, aby vase reklamy pfivedly co nejvice relevantnich navstévnikd? Pripravte jim graficky zajimavé
reklamy, které se od vasi konkurence budou lidit uz na prvni pohled! Jak to udélat? PomUze vam nas oblibeny
nastroj Digital Marketer Facebook Ad LeadGenThe key.

K propagaci budete moci pouzit hned 3 obrazky, nékolik nadpist a par prispévkd. Ve vysledku se vam
sestavi 12 rliznych reklam, které budete v nasledujicim obdobi aktivné testovat. V AdEspresso rychle zjistite,
jak si vase reklamy vedou a ty nejméné Uspésné jednoduse smazete.

Nas tip: Pamatujte, Ze reklama na Facebooku neni o vas, ale o vasich uzivatelich. Je jen na vds, abyste
jim dokazali dobre vysvétlit, v ¢em jste vyjimecni, dobfi, pro¢ inzerujete a jaké jsou vase produkty/sluzby.

ZdUraznéte vyhody vasich nabizenych produkti/sluzeb. Jestlize nabizite specialni kdru na hubnuti,
vyzdvihnéte v kratkosti jeji Ucinky. Nezapomente také vyzdvihnout ostatni prinosy diety, jako je viditelné
zlepseni pleti, odstranéni celulitidy, dostaveni se pozitivni nalady. To vSechno podpofi prodej vaseho
produktu. Nezapomente napsat vSechny dulezité informace. Jednoduse, Uderné, srozumitelné.
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Zvyraznéte, Ze vas Lead Magnet je pfipraveny k distribuci a oni ho mohou mit uz zitra u sebe domal!
Primérena naléhavost na nakup produktu zvysi vykon vasich reklam. Fraze typu: ,Mate uz jen 24 hodin
na objednani mési¢ni hubnouci kury se slevou 25 %!“ opravdu funguje.

FB reklamy zamérte na spravné publikum

Pokud jste doted pracovali podle nasich rad, tipa a postrehd, uz uréité znate
svUj Lead Magnet a mate jasny napad, jak oslovit kupujiciho, kterého potrebujete.
Ted jde jen o to sestavit reklamni kampan tak, aby cilila na vase konkrétni zakazniky.

Na co se pri sestaveni reklamni kampané zamérit:
e Je pro vas dllezité inzerovat produkty podle pohlavi?
o Jaky je vék vasich uzivatel(?

e Jaké maji zajmy?

Pokud budeme pokracovat v nasem modelovém prikladu prodeje hubnouci kury, urcité doporuéime néco
takového: ,Vyzkousejte nasich 7 jednoduchych receptd, které vam pomohou se snizenim télesné hmotnosti.”
Tento uderny nadpis pfildka na vasi hlavni stranku mladé lidi, primarné Zeny, které se snazi zhubnout néjaké
to kilo a zajimaji se o vareni.

Pokud si nejste jisti, kdo je vasim cilovym publikem, stadi spustit test. Z vysledkd uvidite, jestli jsou vasimi
navstévniky spize zeny ¢i muzi, zda jde o cilovou skupinu do 18 let, 18-25 nebo 26-34 let. Skére relevance
je skvéla metrika, se kterou jednoduse pochopite, na kterou cilovou skupinu se zaméfit.

Abyste svou reklamou na Facebooku oslovili pouze vami pozadovanou skupinu lidi, je nutné velmi presné
upravit nazev reklamy. Pokud bude vase reklama oslovovat sirsi okruh potencialnich zakaznikd, ve vychozim
nastaveni bude Facebook cilit na kazdého, kdo ma néco spole¢ného s vasimi zajmy. To mlze privést velmi
Siroké publikum a nizké konverze.

Pomoci AdEspresso mizete cilit pouze na uZivatele, ktefi budou mit VSECHNY vage uvedené zajmy. To je

vev7/

pro vasi reklamu to nejdalezitgjsi. Utratite pouze za navstévniky, ktefi provedou konverzi. A vase reklama
zacne brzy vydélavat.

Nevyhodou pro zadinajici inzerenty na Facebooku je, ze neexistuji zadna dokonala &isla, ktera by urila,
kolik uzivatel byste svou reklamou méli oslovit. Standardni je 500 000-1 000 000 uzivatel(.

Nas tip: Necilte svou FB reklamu na pfilis malé publikum, tfeba s 20 000 uzivateli. S nejvétsi
pravdépodobnosti se mlze stat nasledujici:

e Vase reklamni kampan se nemusi viibec spustit. Protoze vase nabidka bude pfili$ nizka. Nebo vétsina
vami vybranych potencialnich zakaznik neni aktualné aktivni.

e Pokud vase kampan zacne, nasytite své cilené publikum pfilis rychle. Mozna rychle vydélate hromadu
penéz, ale pouze jeden, dva dny. Pak se prodeje opét za¢nou pomalu snizovat.

e Zvysi se cena za reklamu a propagaci finan¢né z dlouhodobého hlediska neutdhnete.

www.seoconsult.cz


https://www.seoconsult.cz/
https://www.seoconsult.cz/

SEOCONSULT Podrobny privodce reklamami na Facebooku

\dr'gmolm marketing

Nastavte si cileni na zakazniky v takovém méritku, aby se vase reklama zobrazovala co nejuzsimu vybéru
lidi, ktefi mohou mit o vas produkt skutec¢ny zdjem. V nasem modelovém pripadu tém, ktefi hledaji redukéni
dietu, jez funguje opravdu rychle. Ale také cilte na ty zakazniky, ktefi hledaji néco, co jim mize pomoci
v hubnuti, i kdyz zrovna neoplyvaji kucharskym umem. V nasem modelovém pripadé pak pfipravite pro své
zakazniky jednoduché recepty pro hubnuti.

Jestlize mate malo potencidlnich zdkaznik( za den (méné nez 10), mlzete pouzit oCPM optimalizované pro
kliknuti na webové stranky.

Pokud uz vite, co na vase zakazniky plati, nemusite se bat optimalizovat kampané pro jesté vétsi cileni

na vase zakazniky. Facebook se pak bude snazit vygenerovat co nejvice lajkd, sdileni a komentarl pro vase
reklamy.

Jak otestovat a optimalizovat kampan?

Nejdrive ze véeho potrebuje znat data. Nezadinejte s optimalizaci vasi kampané uz po nékolika hodinach.
V tak kratkém Case jesté nejsou data Uplné presna. Nez budete mit oCPM UplIné a vase reklamy budou mit
spravnou optimalizaci, budete muset na Facebooku analyzovat alesport 50 konverzi.

Nase doporuéeni zni: Pockejte alespori nékolik dni, nebo vygenerujte alespor 10 potencialnich
zakaznikd. V této chvili uz mohou byt data presnéjsi. Jak dlouho to bude trvat? To zalezi na vasem
rozpoc¢tu a mife konverze.

Podivejte se na nasledujici experimenty!

Analytics - [eb] 500 examples - Interests F—

Brimary v

3@

[ebl 500 examples - Interests: Cost per conwersion

Jak mUzete vidét, Udaje za prvnich par tydnd jsou hodné nepresné. Ve chvili, kdy uz bylo k dispozici vice
dat, bylo mozné mérit konkrétni Udaje.

Vv

Zastavte se u vykonu reklam a podivejte se na redlnéjsi konverzni pomér. Hlavni metriku sledujte zde,

abyste pochopili, jak funguje a jaka je cena za konverzi. Jakmile zlzite pocet aktivnich reklam na 5-10, je ¢as
zadit se udit.

Ted jste pochopili, jaké publikum nejlépe reaguje na vas Lead Magnet, a které reklamy funguji nejlépe.

Pokud jste s vysledkem reklamni kampané spokojeni, nechte ji bézet dal. Jestlize cena za konverzi stoupa,

zastavte ji a upravte. Mezitim sestavte novou, mensi kampan a dale vylepsSujte design kampani a klicova
slova.
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Klikaji na vasi reklamu spise zeny? Skvélé. V nové kampani cilte pouze na zeny. A sledujte, zda si ve
vasi kampani vedou lépe zeny s vysokou Urovni vzdélani, nebo vice ty se stredoskolskym vzdélanim.
U facebookové reklamy je dilezité neprestavat testovat. Neexistuje zadna strategie, ktera rychle a efektivné
identifikuje vase publikum. Je to o neustalém zjistovani informaci, aktudlnich potrebach vasich zakaznikd
a v pfipadé nami zvoleného modelu reklamy na hubnuti také o roé¢nim obdobi.

Jak cilit na spravné zakazniky?
e Inzerujte u novych zdkaznikl - je zbytelné privadét na vasi stranku lidi, ktefi uz vase produkty znaji.
e Znovu cilte na navstévniky, ktefi uz v minulosti navstivili vasi hlavni stranku, ale opustili ji bez konverze
— pamatujte na ty, ktefi méli zdjem o vas produkt, a podmanite si jejich zvédavost napfiklad takto: ,Jak

viditelné zhubnout za 14 dni bez hladovéni a dfiny se dozvite v nasem e-booku! Stahnéte si jej nyni
ZDARMA "

Generujte potencialni zakazniky

Reklama na Facebooku je asi nejlepsi a nejrychlejsi zplsob, jak vygenerovat z davu lidi potencialni
zakazniky. Pripravili jsme pro vas nékolik uziteénych tip(, jak ziskat dalsi zakazniky, aniz byste museli utratit
jedinou korunu.

Propojte své Lead Magnety s vasi webovou strankou

Mozna se vam to jevi jako logicky tah, ale ze zkudenosti vime, Ze mnoho webovych stranek tohle nedéla.
A existuje k tomu padny dlivod. Bannery v postrannim panelu a ostatni druhy propagace mohou byt dal$im
prostorem pro text, ktery poskytne vasim navstévnikiim hodnotné informace. A v neposledni fadé je to dalsi
prostor pro budovani SEQ. Jenze mnohdy je misto prazdné. Vyrobte si poutavé bannery, které streli do oka
kazdého nové prichoziho navstévnika.

Pop-ups — vyskakovaci okna

Vyskakovaci okna opravdu funguji. Pomoci nastroja jako SumoMe, Exit Intent, OptinMonster ¢i OptKit
mUzete zobrazit vyskakovaci okno uzivatellim az po urcité dobé&, co navstivi vas web. Vyhodou téchto
aplikaci je, ze je mizete instalovat na kteroukoliv stranku na webu. Nebo mizete nastavit vyskakovani okna
ve chvili, kdy chce uZivatel vybranou stranku opustit.

E-maily

Zasilani e-maild je sazka na jistotu. Dejte si do podpisu odkaz na vas e-book, webinar ¢i on-line vyuku.
Zdarma ziskate nové informace o vasich uzivatelich, ktefi uz jsou zaregistrovani ve vasem newsletteru
a jednoduse zjistite, kdo je pro vas dulezitym zakaznikem.

Prispévky do blogu

Neni nic prijemnéjsiho, nez ziskat vSéechny potrebné informace pouze na jednéch strankach. Zabyvate
se prodejem rybarskych potreb? Pak svij blog plfite uzite¢nymi informacemi o rybareni. Serviruje svym
zdkazniklm rady a tipy a nezapomerite do kazdého prispévku vlozit odkaz na vase produkty.

Tak svij Lead Magnet nendsilnou formou podstréite tém, ktefi jej skute¢né potrebuji. Také mizete pripravit
svym zakaznik(m praktického priivodce ke stazeni. Dlouhé prispévky vetsinou nikdo necte. Ale uzite¢né rady
si vasi zakaznici radi stdhnou. Nebo se k nim budou s oblibou vracet.
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Primeéjte zakazniky k nakupu

Touto dobou uz byste méli mit spusténou reklamu na Facebooku a cilit na potencialni zakazniky takovou

kam potrebujete. A proménit je v zakazniky.

Jak na to? Produkty mlzete prodat hned, nebo mUzete vyzkouset trochu zdlouhavéjsi, presto ucinnéjsi
metodu. Mizete zkusit navstévniky zaujmout, vzbudit v nich zvédavost, touhu objevovat, vyzvidat. Zkratka
cokoliv, co je nakonec také priméje k nakupu, ale uz budou o vasich nabizenych produktech védét vic. Takovi
zakaznici se pak radi vraci a stavaji se vasimi vérnymi klienty.

Slozitéjsi cesta muze vypadat asi takto:
1. Objeveni blogu
2. Odbér newsletteru
3. Stazeni elektronické knihy
4. Bezplatna analyza reklamni kampané na Facebooku s AdCompass
5. Zku$ebni verze zdarma
6. Ukdzkovy webinar

7. Placené predplatné

Takhle néjak by méla vypadat komunikace s navstévniky, se kterymi chcete navazat vztah. A zde jsou nase
dalsi osvédcené metody, které bézné pouzivame a maji perfektni vysledky.

E-mail
E-mail je dnes nejpouzivanéjsi metoda, jak své zakazniky neustdle informovat o novinkach a dulezitych
informacich. E-maily doporucujeme odesilat uz od prvni chvile, kdy se navstévnik zaregistruje.

Vybudujte si u navstévnikd divéru a oni vam pak na oplatku daji svlij e-mail. Ted nesmite zahalet. Kdyz
si napriklad uzivatel stdhne vas e-book, nejdrive odeslete e-mailem podékovani s odkazem ke stazeni.
Nezapomente do e-mailu zaclenit otazku, ktera podpofi zpétnou vazbu. Napriklad: ,Dejte nam védét, jak
se vam e-book libil.”

Po tfech dnech poslete dalsi e-mail s odkazem na ostatni uzite¢né e-knihy, které nabizite. Po dalSich
3 dnech jim nezapomerite doporucit AdCompass. Timto krokem si zajistite sbér dilezitych informaci o tom,
co (ne)funguje v reklamnich kampanich. A v mezi¢ase nezapomente nabidnout zkusebni verzi vaseho
produktu zdarma.

Véechny tyto e-maily jsou samozrejmé automatizované a rozesilané tém zakaznikdim, ktefi toho maji
hodné spole¢ného a chtéji ten samy produkt. Navic jsou odeslany z vasi osobni e-mailové adresy.
Budete tak moci okamzité odpovédét na jejich dotazy, prfipominky, podnéty apod.
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Pro zasilani mailingu doporucujeme pouzit napriklad:
e Vero

e Customer.io

e Interkom

e HubSpot

e Infusionsoft

Facebook Ads

Veétsina navstév vaseho webu bude nyni prichazet z Facebooku. Co to pro vas znamena? Udrzujte vasi
facebookovou skupinu stale aktivni. Davejte tam uzite¢né rady, tipy, oblas prohodte né&jaky vtipek, polozte
sledujicim otazku.

Pomoci svého vlastniho publika pak mizete celkem jednoduse vytvofit facebookovou reklamni kampan,
ktera bude vychazet presné z toho, co vase sledujici nejvice na skupiné zaujalo, bavilo, motivovalo.
Automatické reklamni kampané privedou podobné smyslejici publikum, které pak snadno provede konverzi.

K tomu ale musite publiku udélat privétivé uzivatelské prostredi. Jak na to? Vytvorte sviij osobni design.
Takovy, ktery vas bezpecné odlisi od konkurence. Takovy, ktery si kazdy rychle zapamatuje! Jediné tak
vSichni rozpoznaji vasi znacku.

Nepodcenujte svou stranku s podékovanim

Tohle je chyba, kterou vidime opravdu ¢asto. Vasi navstévnici vyplni formular a jediné, co jim pfijde,
je strohy text: ,Dékujeme za prihlaseni k odbéru novinek, zde je odkaz na e-book, webinar apod.”

Pravé jste ziskali e-mail! Pfece svému novému zdkaznikovi ted nepodékujete jednou strohou vétou?!
Dékovna stranka mze mit opravdu mnoho podob a je klicova pro budovani dobrého vztahu s vasim
zakaznikem. Tak to nepokazte hned takhle na zac¢atku.

Podivejte se na svou stranku s podékovanim a premyslejte, co dal$iho byste tam mohli svym uzivatelim
nabidnout. Moznad si stahli e-book. A vy mate dalsi takovy, ktery se jim muze libit.

Vsimli jste si, ze velké obchody na své dékovné strance pouzivaji dost agresivni formy propagace? Treba
si koupite levny rybarsky prut. A na dékovné strance vam prijde néco ve smyslu: ,Dékujeme za nakup
vami vybraného rybarského prutu. Chystate se na reku? Doporucujeme zakoupit jesté tento rybarsky prut
a k nému nezapomente pfihodit do kosiku nahazovaci bdjku na dravé ryby, podbérdk na ryby, a aby vam
nebyla zima, nezapomenite na termo ponozky a také kloboucek proti palivym paprskdm sluni¢ka.” Neboji
se vam nabidnout dalsi produkty, samoziejmé mnohem drazsi. A takové, které budete potrebovat.

A funguje to. Mozna nekoupite hned, ale za ¢as stoprocentné ano. Na dékovné strance se urcité nevyplati
fict pouze... Dékuiji!
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Zaveér
Pani, pravé ted si mlzete fict, Ze uz rozumite Lead Generation. Véfili byste tomu, Ze neddvno to zacalo jako

bézny prispévek na blogu? A nyni je z toho podrobny privodce pro vSechny!

Doufame, ze pro vas budou nase rady, postrehy a tipy uziteéné. Pustte se do prace a vygenerujte si z davu
lidi pouze vase potencidlni zdkazniky. Nebojte se udélat zasadni grafické Upravy na pfistavaci strance, které
okamzité priméji ke konverzi.

Méte k tomu vechny zékladni informace, které pro Gdernou FB reklamu potiebujete. Casem se z vés stane
expert na facebookovou reklamu. Nevzddvejte se pfi prvnich nedspésich. Naucte se pracovat s Cisly, sledujte
grafy, nebojte se slovickafrit a stale Zente své Usili kupredu. A pak uz bude stadit jen ¢as od ¢asu néco nékde
doladit. Pak dejte védét, jak vam to jde!

Zapomnéli jsme na néco? info@seoconsult.cz

Méte otdzky? . +420 775646 333

Kontaktujte nas! www.seoconsult.cz

www.seoconsult.cz
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. Nas internetovy marketing
8. kapltola zvysil trzby 92 % nasich

zakaznik(

O nas

Digitalni agentura SEO CONSULT

Jsme specialisté na on-line marketing. V nasem profesionalnim tymu najdete PPC konzultanty, CRO/UX
konzultanty, PR manazery, social media manazery, specialisty na e-mailing, SEO konzultanty, linkbuildery

i copywritery.

Nasim prvoradym cilem je zvysit vas zisk, proto se soustfedujeme na realné obchodni vysledky misto
slozitych a predrazenych analyz.

Hned od zacatku se zamérime na problémy a cile vaseho marketingového mixu a poradime vam, ve které
oblasti byste méli pridat, aby vas web vydélaval co nejvice.

Jiz od roku 2008 se specializujeme na SEO — optimalizaci webu pro vyhledavace a PPC — nastaveni(
a spravu PPC reklamy a spravu socialnich siti. Ovladame tvorbu a spravu efektivniho e-mailingu,

poskytujeme vam komplexni sluzby pro audit, nastaveni a spravu zboZovych vyhledavact a dokdazeme vam

pomociis CRO - optimalizaci konverzniho poméru webu/e-shopu.

Pokud zacinate od nuly nebo planujete novy web, mizete ndm svérit i samotnou tvorbu webu. Budete
tak mit jistotu, Ze vase webové prezentace a online marketingové aktivity budou pracovat v symbidze
ve vas prospéch. Pokud potrebujete expandovat do zahranidi, radi vam pomUdzeme v ramci internetového
marketingu pro zahranici (SEO, PPC).

Proc jit do internetového marketingu se SEO Consult?
e Pouzivame pouze nejmodernégjsi marketingové nastroje.
e Vas web/e-shop bude skute¢né vydélavat.
o Ridime kampané multikanalové, takze vade investice maximalné naplni svdj potencial.

e Garantujeme vysledky jiz po 3 mésicich spoluprace.

Nase prace ma dlouhodoby efekt.
U¢inné cilime na zakazniky, ktefi s nejvétéi pravdépodobnosti nakoupi.
Platite az za vysledky — zadné sliby ani pfedrazené analyzy.

Neustale monitorujeme aktudlni stav kampani a jsme vam k dispozici — na e-mail
¢i telefonat reagujeme okamzité.

QO 0000

Privedeme vam zakazniky, ktefi maji skute¢né zdjem o vase produkty.

www.seoconsult.cz
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